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二、说明、目录、图表目录

        国家发改委对&ldquo;新基建&rdquo;概念作出权威解读，初步研究认为，新型基础设施是

以新发展理念为引领，以技术创新为驱动，以信息网络为基础，面向高质量发展需要，提供

数字转型、智能升级、融合创新等服务的基础设施体系，其中，卫星互联网以通信网络基础

设施为代表意外入选，其发展空间将进一步扩大。

        目前来看，新型基础设施主要包括信息基础设施、融合基础设施、创新基础设施这3个方

面内容。     

-   

概念   

具体实例       信息基础设施   基于新一代信息技术演化生成的基础设施   以5G、物联网、工业

互联网、卫星互联网为代表的通信网络基础设施，以人工智能、云计算、区块链等为代表的

新技术基础设施，以数据中心、智能计算中心为代表的算力基础设施等。       融合基础设施   

深度应用互联网、大数据、人工智能等技术，支撑传统基础设施转型升级，进而形成的融合

基础设施   智能交通基础设施、智慧能源基础设施等。       创新基础设施   支撑科学研究、技

术开发、产品研制的具有公益属性的基础设施   重大科技基础设施、科教基础设施、产业技术

创新基础设施等。   

        下一步，国家发展改革委将联合相关部门，深化研究、强化统筹、完善制度，重点做好

以下四方面工作：重点工作内容     

序号   

名称       01   加强顶层设计。研究出台推动新型基础设施发展的有关指导意见       02   优化政策

环境。以提高新型基础设施的长期供给质量和效率为重点，修订完善有利于新兴行业持续健

康发展的准入规则。       03   抓好项目建设。加快推动5G网络部署，促进光纤宽带网络的优化

升级，加快全国一体化大数据中心建设。稳步推进传统基础设施的&ldquo;数

字+&rdquo;&ldquo;智能+&rdquo;升级。同时，超前部署创新基础设施。       04   做好统筹协调

。强化部门协同，通过试点示范、合规指引等方式，加快产业成熟和设施完善。推进政企协

同，激发各类主体的投资积极性，推动技术创新、部署建设和融合应用的互促互进。   数据来

源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国卫星互联网行业发展趋势与投资前景分析报告》共

十四章。首先介绍了卫星互联网行业市场发展环境、卫星互联网整体运行态势等，接着分析

了卫星互联网行业市场运行的现状，然后介绍了卫星互联网市场竞争格局。随后，报告对卫

星互联网做了重点企业经营状况分析，最后分析了卫星互联网行业发展趋势与投资预测。您



若想对卫星互联网产业有个系统的了解或者想投资卫星互联网行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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基互联网等项目。       海格通信   通信国内首发面向北斗三号应用的基带+射频全芯片解决方
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